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Eizellen Einfrieren

— geplant, gemacht, genutzt?

Teilnehmerinnen fiir
wissenschaftliche Studie gesucht




TEILNEHMERINNEN FUR WISSENSCHAFTLICHE STUDIE GESUCHT

Eizellen Einfrieren

— geplant, gemacht, genutzt?

HINTERGRUND

Wenn Eizellen aus nicht-medizinischen Griin-
den eingefroren werden, um zu einem spate-
ren Zeitpunkt die Chancen auf eine Schwan-
gerschaft zu erh6hen, wird von Social Egg
Freezing gesprochen.

ZIELE

Wir mochten einerseits untersuchen, wie
Frauen iiber das Einfrieren von Eizellen den-
ken. Anderseits mochten wir herausfinden,
welche soziodemografischen, sozialen und
psychologischen Eigenschaften Frauen auf-
weisen, die Eizellen einfrieren und was ihre
Griinde fiir diese Entscheidung sind.

ABLAUF

Es handelt sich um einen 40-miniitigen ano-
nymen Onlinefragebogen, den Sie bequem
von zu Hause aus ausfiillen konnen. Es werden
u.a. Fragen zur Familienplanung, dem Wohl-
befinden sowie zur Meinung und Anwendung
von Social Egg Freezing gestellt.

TEILNEHMEN KONNEN

« Frauen, die

» mindestens 18 Jahre alt sind und

» gute Deutschkenntnisse haben

Sie diirfen mitmachen, egal, ob Sie bereits
Eizellen eingefroren haben, es planen, dafiir
oder dagegen sind.
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TEILNAHME
https://rq3281.customer
voice360.com/uc/EEggg/

MEHR INFOS
www.eizelleneinfrieren.ch

KONTAKT
eizelleneinfrieren@psychologie.uzh.ch
+4144 63573 65

STUDIENTEAM

M. Sc. Julia Jeannine Schmid,
B. Sc. Seraina Weber &

Prof. Dr. rer. nat. Ulrike Ehlert

Die Studie wird im Rahmen des Universita-
ren Forschungsschwerpunktes «Human Re-
production Reloaded» durchgefiihrt (www.
humanreproduction.uzh.ch).

Die Umfrage ist anonym und alle Daten werden vertraulich behandelt.
Fiir die Teilnehmerinnen ergibt sich kein medizinischer Nutzen. Sollten
Sie an einem Geschenkgutschein oder der Zusammenfassung der Stu-
dienresultate interessiert sein, wird lhre Mailadresse registriert.

ALS DANKESCHON

verlosen wir monatlich Gutscheine und Pro-
dukte von unseren Sponsoren (siehe Insta-
gram @eeggg_studie) und senden lhnen auf
Wunsch die zusammengefassten Studienre-

sultate zu.
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